lurenmarkt

Inngwieriger Test

Step. Pikturas Marke fir
Sprossen- und Glasrahmen
sowie Auflegelelsten, bedient
cine solch profitable Licke
im Sortimentsmix des Fach-
handels, Doch auch Produk-
te die von der Marge her far
den Handler interessant sind
verkaufen sich nicht von al-
leine. Dem Vorbild der Glas-
tirenmarke .Loft” folgend
hat Piktura [www.plktura.dej
daher nun auch fir die
Marke Step™ ein umfassen-
des Konzept zur Verkaufsfor-
derung am PoS aufgelegt.

<MNurwenn der Handler in
der Lage ist kompetent und
werblich wirksam auf Kun-
denwtnsche nach mehr In-
lormation zu reagieren, wird
er In der Lage sein, die Pro-
dukie mit nachhaltigem Er-
folg zu verkaufen®, so Plkiu-
ra Verkaulsleiter Jorg Prante.
LAus diesemn Grund haben
wir zwel slch ergiinzende Me-
dien konzipiert.”

Was aurssieht wie eine zu Bruch gegangene Scheibe it das Ergebnis

Flyer

Der achtseitige Flyer im
MM A4 Format gibt einen
groben Uberblick aber die
Moglichkeiten der Verschi-
nerung von lnnentiren durch
Step. Statt den Kunden mit
einer Flut von Modellen zu
kontrontieren vermitielt er
gekonnt verschiedene Raum-
stimmungen und weist de-
rent awl die Gestaltundgs
funktion der Produkte hin,
Der Flyver dient als Appetit-
happen der Geschmack aul
Mehr machen soll,

Gesamtkatalog

Dhiesen Katalog kann man
als Enzvklopadie in Sachen
Sprossen- und Glasrahmen so-
wie Aullegeleisten am Markt
verstehen. Aul knapp 50 Sei-
ten wurden 100 Modelle aul-
wandig lotografiert und zu
cinem Eomplettkatalog in
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diesem Produksegment ziu-
samimen getragen. Der Kata-
Iy wodl i Verkaulsgesprach
qum Elnsatz kommen und
dem interessierten Handler
dokumentieren, was man
mitiels der Beliillung wvan

Das Herz lhrer Tur.

Der Fiver gibi einen Uberbiick dber die Maglichieiten der

langwieriger Tests, Dlsses Mo-
dell besteht aus drei ESG
Glasscheiben mit elner G-
samistarke von 14 mm. Ma-
nuell wird die milere Schel-
be bewusst _zerstdrt”. um
das einmalige Muster elner

1 machen, milssen gerade
im Berelch Thren Preislisten
geschalten werden, die auf
den ersten Blick dartiber Aud-
schluss geben was ein Pro-
dukt kostet™, so [6rg Prante
vorn Pikiura,

= mms

dbpisliste 2004/05

Verchdnerung vou Innenfilren durch Nep

Lichtausschniten alles ma.
chen kanmn

Der Sortimenisguerschili
stiltzt sich hierbel aul die
jahrelange Erfahrung Pl
ras im erdolgreichen Ver-
irieb von Sprossencahmen.
Neben gangigen Modellen
findet der Kunde aber auch
Produkte vor, die es in die
sem Berelch noch nie gege
ben hat.

Das gesprungene Glas
in einem Glasrahmen

Was ausslehl wie eine #u

Bruch gegangene Schelbe
ist in Wahrheit das Ergebnls

HOLIFORUM 11-12/2(04

gesprungenen  Glasscheibe
£ Erdeugen.

Step-Preisliste

Zunehmende Bedeulung
fur den Fachhandel erhal
das Thema beicht verstand
licher Preislisten™, Wie all-
gemein bekannt, st die Zahl
lachlich gualilizlerter Ver-
kauler in den leteten Jahren
kontnuwierlich gesunken. Hier-
durch kommit der [ndusirie
als Fartner des Handels eine
neue Aulgabe v, Um die
Produkie ohne aulwiindiges
und langwierigiss  Studium
verkailbar und fransparent

Die peve Prefsliste ersetat den 150 Seiten 8

dern fn der Vergangenhelr die Trofspanens.
Verbroucher ermiell warde e

Dre Preististe ist aufl Basis
dieses  Kundenbediirinlsses
konziplert, |eder Lale kann
binnen weniger Sekunden
herausfinden, was ein Spros-
sen- oder Glasrahmen kostel.
somit werden selbst Ver
kaufskrafte, die nur halbtags
oder stundenwelse beim Hind-
ler thtlg sind, in die Lage ver-
setzt, den Preis eines Modells
aus dem Stehgreil U nen-
nef, statt Kollegen mit der
Recherche eines Preises T
beauitragen. Fin keiner aber
fiir das Alltagsgeschalt enl-
scheldender Vorteil.

e newe Preisliste ersetel
einen 150 Seiten starken



